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ABSTRAK 

 

 

Logo adalah simbol visual yang merepresentasikan identitas suatu merek atau 

usaha, dan menjadi elemen penting dalam identitas korporat serta pemasaran. 

Revinia Make Up, merek yang didirikan oleh seorang ahli make up, fokus pada 

penyediaan jasa make up untuk berbagai acara spesial, dan dengan redesain logo, 

mereka dapat meningkatkan brand awareness dan daya tarik terhadap target pasar. 

Seiring perkembangan zaman dan persaingan di industri make up, ada tantangan 

yang dihadapi dalam membangun brand awareness dan memperkuat identitas 

merek mereka. Salah satu solusi untuk masalah ini adalah dengan melakukan 

Redesain Logo Revinia Make Up Sebagai Upaya Membangun Brand Awareness. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan teknik pengumpulan data 

observasi, wawancara, serta dokumentasi. Penelitian ini bertujuan untuk 

meningkatkan kesadaran merek di antara target audiens melalui elemen visual yang 

konsisten dan menarik. Hasil penelitian diharapkan mampu memberikan dampak 

positif, dan dengan adanya redesain logo Revinia Make Up ini nantinya mampu 

didistribusikan dengan baik melalui kerjasama dari pihak client sebagai media 

promosi serta edukasi yang menginspirasi bagi masyarakat luas. 

Kata Kunci: Redesain Logo, Brand Awareness, Identitas Merek, Industri Make Up 
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ABSTRACT 

 

A logo is a visual symbol representing the identity of a brand or business, serving 

as a crucial element in corporate identity and marketing. Revinia Make Up, a brand 

founded by a makeup expert, focuses on providing makeup services for various 

special occasions. By redesigning their logo, they aim to enhance brand awareness 

and appeal to their target market. As times change and competition in the makeup 

industry intensifies, there are challenges in building brand awareness and 

strengthening their brand identity. One solution to this problem is redesigning the 

Revinia Make Up logo as an effort to build brand awareness. This study uses 

qualitative methods with data collection techniques including observation, 

interviews, and documentation. The research aims to increase brand awareness 

among the target audience through consistent and attractive visual elements. The 

results of the study are expected to have a positive impact, with the redesigned 

Revinia Make Up logo effectively distributed through collaboration with clients as 

a promotional and educational medium that inspires the broader community. 

Keywords: Logo Redesign, Brand Awareness, Brand Identity, Makeup Industry 
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