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ABSTRAK 

 

Yulia Putri Wahyu Ningtiyas. 2026. Analisis Penerapan Potongan Harga 

terhadap Tingkat Penjualan di PT Marga Nusantara Jaya. Tugas Akhir. Program 

Studi Diploma III Akuntansi, Universitas Harkat Negeri. Pembimbing I: Asrofi 

Langgeng Noerman Syah. Pembimbing II: Andri Widianto. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan potongan harga, 

perbedaan tingkat penjualan sebelum dan setelah penerapan potongan harga, serta 

kendala yang dihadapi dalam pelaksanaannya di PT Marga Nusantara Jaya Cabang 

Tegal. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif dengan pendekatan 

kualitatif. Data diperoleh melalui observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi 

pustaka selama periode Mei–Juni 2026. Analisis data dilakukan melalui tahapan 

pengumpulan data, reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa program Consumer Promo pada Juni 2026 

diterapkan pada produk Konicare ukuran 30 ml, 60 ml, dan 125 ml dengan potongan 

harga masing-masing Rp1.500, Rp3.000, dan Rp5.000. Tingkat penjualan 

mengalami peningkatan dari 151 unit pada Mei 2026 menjadi 597 unit pada Juni 

2026. Kendala utama dalam penerapan program adalah menipisnya stok produk. 

Kendala tersebut diatasi melalui monitoring persediaan dan koordinasi dengan 

Sales untuk melakukan pengisian kembali stok secara berkala. Penerapan program 

ini dapat menjadi salah satu strategi promosi untuk mendorong penjualan. 

Kata Kunci: potongan harga, tingkat penjualan.
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ABSTRACT 

 

Yulia Putri Wahyu Ningtiyas. 2026. Analysis of the Implementation of Price 

Discounts on Sales Levels at PT Marga Nusantara Jaya. Final Project. Diploma III 

in Accounting Study Program, Universitas Harkat Negeri. Supervisor I: Asrofi 

Langgeng Noerman Syah. Supervisor II: Andri Widianto. 

 This study aims to analyze the implementation of discounts, differences in sales 

levels before and after the implementation of discounts, and the challenges 

encountered in their implementation at PT Marga Nusantara Jaya Tegal Branch. 

The research method used was descriptive with a qualitative approach. Data were 

collected through observation, interviews, documentation, and literature review 

during May–June 2026. Data analysis was conducted through the stages of data 

collection, data reduction, data presentation, and conclusion drawing. The results 

showed that the Consumer Promo program implemented in June 2026 was applied 

to Konicare products in 30 ml, 60 ml, and 125 ml sizes, with discounts of Rp1,500, 

Rp3,000, and Rp5,000, respectively. Sales increased from 151 units in May 2026 to 

597 units in June 2026. The main challenge was declining product stock levels. This 

challenge was addressed through inventory monitoring and coordination with the 

Sales team to replenish stock regularly. The implementation of this program can 

serve as a promotional strategy to increase sales. 

Keywords: price discount, sales level.
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