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Jadwal Penelitian 

No. 

Nama 

Kegiatan 

April 2026 Mei 2026 Juni 2026 Juli 2026 

1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 
Penyusunan 

Proposal 

                

2 
Studi 

Literatur 

                

3 
Pengumpulan 

Data 

                

4 Analisis Data                 

5 
Pengujian 

Hipotesis 

                

6 
Penyusunan 

Laporan 

                

 

  

Lampiran A-1 Jadwal Penelitian 
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Lampiran B-1 Lembar Bimbingan 
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Curriculum Vitae 

1. Data Pribadi 

Nama Lengkap  : Ilhan Ramadhanu 

NIM    : 22166022 

Tempat, Tanggal Lahir : Tegal, 17-11-2002 

Jenis Kelamin   : Laki-laki 

Alamat    : Ds. Kalijembe Rt. 05 Rw. 02 Kec. Tarub 

Kab. Tegal 

No. HP / WhatsApp  : 082226942184 

Email    : Ilhan.ramadhanu17@gmail.com 

LinkedIn   : www.linkedin.com/in/ilhan-ramadhanu 

Github / Portofolio  : 

 

2. Riwayat Pendidikan 

Tahun Nama Intansi Program Studi/Jurusan 

2008-2014 SDN 1 Kalijambe - 

2014-2017 SMPN 1 Tarub - 

2017-2021 SMKN 2 Adiwerna Desain Interior dan 

Teknik Furnitur 

(Program 4 tahun) 

2022-2026 Universitas Harkat 

Negeri Tegal 

Sistem Informasi 

 

3. Pengalaman Organisasi 

Tahun Nama Organisasi Jabatan 

   

 

4. Sertifikat dan Pelatihan 

Tahun Nama 

Kegiatan/Sertifikat 

Penyelenggara 

2021 UKOM Desain Interior 

dan Teknik Furnitur 

Dinas Pendidikan dan 

Kebudayaan SMKN 2 

Adiwerna 

2024 Workshop Berbicara 

dengan Percaya Diri 

STMIK YMI Tegl 

2024 Program Pelatihan 

Video Editor 

BLKK AL AMIN 

Tersertifikasi BBVP 

Semarang 

2024 Fundamentals Microsoft 

Office 

STMIK YMI Tegal 

2024 Bimbingan Teknis 

Subsektor Desain 

Kementrian Pariwisata 

dan Ekonomi Kreatif / 

Lampiran C-1 Curriculum Vitae 

 

Foto 
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Produk Bagi Pelaku 

Ekonomi Kreatif Kote 

Tegal 

Badan Pariwisata dan 

Ekonomi Kreatif 

2025 Sertifikat Magang 

Industri 

PT. Ramadhan 

Caturkarsa Layodra 

2025 Kreativitas dan Inovasi 

Masyarakat (Krenova) 

Kepala badan 

Perencanaan 

Pembangunan, Riset 

dan Inovasi Daerah 

Kota Tegal 

2026 Kuliah Umum Bridging 

the Research Gap 

between IT, IS, and Data 

Science 

Universitas Harkat 

Negeri Tegal 

 

5. Keahlian 

Soft Skill Persentase Hard Skill Persentase 

Teamwork 80% Fotografi 80% 

Manajemen 

Waktu 

85% Videografri 80% 

Adaptabilitas 90% Editing Foto 90% 

Conten Planning 85% Editing Video 88% 

Conten Ideation 85% Desain Grafis 80% 

  Ms. Office 75% 

 

6. Project / Portofolio 

Nama Project Deskripsi Singkat Tahun 

Footballindo Academy 

Tegal Social Media 

Management 

Pengelolaan media 

sosial, pembuatan 

desain konten flayer, 

videografi dan fotografi 

2024 - 2026 

Pt. Ramadhan 

Caturkarsa Layorda 

(Magang) 

Pengembangan konten 

digital, desain visual, 

dan Branding website 

2025 

Life Komputer Tegal 

Management Konten 

Medsos 

Pembuatan desain 

grafis, pembuatan 

konten media sosial, 

dan editimg video 

untuk promosi 

2025 - Sekarang 

Nurra Salad Konten 

Kreator 

Pembuatan konten 

untuk feed, reels, 

maupun stories 

Instagram dan Tiktok 

2025 - Sekarang 

Warung Pitik 33 

Marketing konten 

Pembuatan Konten 

untuk promosi atau 

2026 
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marketing Rumah 

makan Warung pitik 33 
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Lampiran D-1 Formulir Perubahan 

Judul 
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Lampiran E-1 Surat Pengantar 

Penelitian 
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Lampiran E-2 Surat Keterangan 

Telah Melakukan Observasi 
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Tabel Distribusi Nilai Kritis Korelasi Pearson Product Moment 

 

Sumber: Diadaptasi dari r Coefficient Critical Values Tabel, University of 

Coonecticut (2024) 

  

df r df r df r df r

1 0,9969 26 0,3739 51 0,2706 76 0,2227

2 0,95 27 0,3673 52 0,2681 77 0,2213

3 0,8783 28 0,361 53 0,2656 78 0,2199

4 0,8114 29 0,355 54 0,2632 79 0,2185

5 0,7545 30 0,3494 55 0,2609 80 0,2172

6 0,7067 31 0,344 56 0,2586 81 0,2159

7 0,6664 32 0,3388 57 0,2564 82 0,2146

8 0,6319 33 0,3338 58 0,2542 83 0,2133

9 0,6021 34 0,3291 59 0,2521 84 0,212

10 0,576 35 0,3246 60 0,25 85 0,2108

11 0,5529 36 0,3202 61 0,248 86 0,2096

12 0,5324 37 0,316 62 0,2461 87 0,2084

13 0,514 38 0,312 63 0,2441 88 0,2072

14 0,4973 39 0,3081 64 0,2423 89 0,2061

15 0,4821 40 0,3044 65 0,2404 90 0,205

16 0,4683 41 0,3008 66 0,2387 91 0,2039

17 0,4555 42 0,2973 67 0,2369 92 0,2028

18 0,4438 43 0,294 68 0,2352 93 0,2017

19 0,4329 44 0,2907 69 0,2335 94 0,2006

20 0,4227 45 0,2876 70 0,2319 95 0,1996

21 0,4132 46 0,2845 71 0,2303 96 0,1986

22 0,4044 47 0,2816 72 0,2287 97 0,1975

23 0,3961 48 0,2787 73 0,2272 98 0,1966

24 0,3882 49 0,2759 74 0,2257 99 0,1956

25 0,3809 50 0,2732 75 0,2242 100 0,1946

Lampiran F-1 Tabel Distribusi 

Nilai Kritis Korelasi Pearson 

Product Moment 
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Lampiran G-1 Dokumentasi 

Footballindo dan Akun Insatgram 

Logo Footballindo Academy Tegal 

Observasi Lokasi Latihan Foto Bersama Manager Tim 

Footballindo 

Insight Instagram 

Footballindo 
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Judul Penelitian :  

“PENGARUH PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA BRANDING 

TERHADAP BRAND AWARENESS DAN ENGAGEMENT AUDIENS PADA 

AKUN INSTAGRAM FOOTBALLINDO ACADEMY TEGAL)” 

 

Keterangan: 

Kuesioner penelitian ini digunakan sebagai instrumen pengumpulan data dalam 

penelitian mengenai pemanfaatan Instagram sebagai Media Branding terhadap 

Brand Awareness  dan Engagement Audies pada Footballlindo Academy Tegal. 

Kuesioner disusun menggunakan Skala Likert lima tingkat dan disebarkan secara 

daring melalui Google Form kepada responden yang merupakan pengikut 

(Followers) akun Instagram Footballindo Academy Tegal.  

Lampiran H-1 Kuesioner 

Penelitian 
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Uji Validitas dilakukan untuk mengetahui tingkat kevalidan setiap butir 

pertanyaan dalam instrumen penelitian. Pengujian validitas menggunakan korelasi 

Pearson Product Moment dengan bantuan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden. 

Suatu butir pernyataan dinyatakan valid apabila nilai r hitung > r tabel. Pada 

penelitian ini jumlah responden sebanyak 100 orang, sehingga diperoleh e tabel 

sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%. 

Variabel Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan 

Pemanfaatan 

Instagram 

X1 0,792 0,1966 0,001 Valid 

X2 0,829 0,1966 0,001 Valid 

X3 0,784 0,1966 0,001 Valid 

Brand 

Awareness  

BA1 0,629 0,1966 0,001 Valid 

BA2 0,676 0,1966 0,001 Valid 

BA3 0,836 0,1966 0,001 Valid 

BA4 0,800 0,1966 0,001 Valid 

BA5 0,712 0,1966 0,001 Valid 

BA6 0,708 0,1966 0,001 Valid 

Engagement 

Audiens 

EA1 0,730 0,1966 0,001 Valid 

EA2 0,820 0,1966 0,001 Valid 

EA3 0,684 0,1966 0,001 Valid 

EA4 0,733 0,1966 0,001 Valid 

EA5 0,629 0,1966 0,001 Valid 

EA6 0,619 0,1966 0,001 Valid 

 

  

Lampiran I-1 Hasil Uji Validitas 

Instrumen  
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Berikut adalah Data Output Uji Validitas Jamovi 

1. Uji Validitas Variabel X (Pemanfaatan Instagram sebagai Media Branding) 

 

Berdasarkan hasil uji validitas menggunakan metode Pearson Product 

Moment dengan menggunakan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden, diperoleh 

nilai korelasi (r hitung) antara setiap butir pernyataan dengan scor total variabel 

lebih besar daripada nilai r tabel sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%/ Selain 

itu, seluruh butir pernyataan memiliki nilai sig (p-value) kurang dari 0,05. Dengan 

demikian seluruh butir penyataan pada variabel Pemanfaatan Instagram sebagai 

Media Branding dinyatakan valid dan layak digunakan sebagai instrumen 

penelitian. 

Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan 
X1 0,792 0,1966 0,001 Valid 
X2 0,829 0,1966 0,001 Valid 
X3 0,784 0,1966 0,001 Valid 

Berdasarkan Tabel diatas, diketahui bahwa seluruh butir pernyataan pada 

variabel X (Pemanfaatan Instagram sebagai Media Branding) memiliki nilai r 

hitung > r tabel (0,1966) dan nilai signiifkansi (Sig.)  < 0,05, sehingga seluruh item 

dinyatakan valid dan dapat digunakan sebagai instrumen penelitian. 
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2. Uji Validitas Variabel Y1 (Brand Awareness / BA) 

 

Berdasarkan hasil uji validitas menggunakan metode Pearson Product 

Moment dengan bantuan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden, diperoleh nilai 

korelasi (r hitung) antara setiap butir pernataan dengan skor tabel leboh besar 

daripada nilai r tabel sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%. Dengan demikian, 

seluruh butir prtnyataan pada variabel Brand Awareness  (Y1) dinyatakan valid dan 

layak digunakan sebagai instrumen penelitian. 
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Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan 

BA1 0,629 0,1966 0,001 Valid 

BA2 0,676 0,1966 0,001 Valid 

BA3 0,836 0,1966 0,001 Valid 

BA4 0,800 0,1966 0,001 Valid 

BA5 0,712 0,1966 0,001 Valid 

BA6 0,708 0,1966 0,001 Valid 

Berdasarkan Tabel 4.2 diketahui bahwa seluruh butir penyataan pada variabel 

Brand Awareness  (Y1) memiliki nilai r hitung lebih besar daripada r tabel (0,1966) 

serta nilai signifikansi (Sig.) < 0,05, sehingga seluruh item dinyatakan valid dan 

dapat digunakan sebagai instrumen penelitian. 
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3. Uji Validitas Variabel Engagemet Audiens (Y2) 

 

Berdasarkan hasil uji validitas menggunakan metode Pearson Product 

Moment dengan bantuan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden, diperoleh nilai 

korelasi (r hitung) antara setiap butir ernyataan dengan skor total variabel lebih 

besar daripada nilai r tabel sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%. Selain itu 

seluruh butir penyataan memiliki nilai signifikansi (p-value) lurang dari 0,05. 

Dengan demmikian, seluruh butir pernyataan pada cariabel Engagement Audiens 

(Y2) dinyatakan valid dan layak digunakan sebagai instrumen penelitian. 
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Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan 

EA1 0,730 0,1966 0,001 Valid 

EA2 0,820 0,1966 0,001 Valid 

EA3 0,684 0,1966 0,001 Valid 

EA4 0,733 0,1966 0,001 Valid 

EA5 0,629 0,1966 0,001 Valid 

EA6 0,619 0,1966 0,001 Valid 

Berdasarkan Tabel diatas diketahui bahwa seluruh butir penyataan pada 

variabel Engagement Audiens (Y2) memiliki nilai r hitung lebih besar daripada r 

tabel (0,1966) serta nilai signifikansi (Sig.) < 0,05, sehingga seluruh item 

dinyatakan valid dan dapad digunakan sebagai isntrumen penelitian. 
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 Uji Reliabilitas dilakukan untuk mengetahui tingkat konsistensi intrumen 

penelitian dalam engukur variabel yang diteliti. Pengujian reliabilitas pada 

penelitian ini menggunakan metode Cronbach’s Alpha dengan bantuan perangkat 

lunak Jamovi terhadap 100 responden. Suatu instrumen dinyatakan reliabel apabila 

memiliki nilai Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,60. Adapun rekapitulasi hasil 

uji reliabilitas instrumen penelitian disajikan pada tabel berikut. 

Variabel 

Item 

Pernyataan 

Cronbach’s 

Alpha 

Kriteria Keterangan 

Pemanfaatan 

Instagram (X) 

X1, X2, X3 0,722 ≥0,60 Reliabel 

Brand Awareness  

(Y1) 

BA1, BA2, BA3, 

BA4, BA5, BA6 

0,819 ≥0,60 Reliabel 

Engagement 

Audien (Y2) 

EA1, EA2, EA3, 

EA4, EA5, EA6 

0,791 ≥0,60 Reliabel 

Berdasarkan Tabel diatas, diketahui bahwa seluruh variabel penelitian 

memiliki nilai Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,60. Variabel Pemanfaatan 

Instagram (X) memperoleh nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,722, variabel Brand 

Awareness  (Y1) sebesar 0,819, dan variabel Engagement Audiens (Y2) sebesar 

0,791. Dengan demikian, seluruh instrumen penelitian dinyatakan reliabel karena 

telah memenuhi kriteria reliabilitas sehingga layak digunakan sebagai instrumen 

penelitian. Berikut adalah Data Output Uji Reliabilitas menggunakan aplikasi 

Jamovi: 

  

Lampiran I-2 Hasil Uji Reliabilitas 

Instrumen 
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A. Uji Reliabilitas Variabel Pemanfaatan Instagram (X) 

 
Berdasarkan merupakan Output hasil uji reliabilitas variabel Pemanfaatan 

Instagram Sebagai Media Branding (X) menggunakan aplikasi Jamovi. 

Berdasarkan hasil pengujian, diperoleh nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,722. Nilai 

tersebut lebih besar daripada batas minimum reliabilitas yaitu 0,60, sehingga 

variabel X dinyatakan reliabel. Hal ini menunjukkan bahwa seluruh butir 

pernyataan pada variabel X meimiliki tingkat konsistensi yang baik dan layak 

digunakan sebagai instrumen penelitian. 

B. Uji Reliabilitas Variabel Brand Awareness  (Y1) 

 

Berikut merupakan Output hasil uji reliabilitas variabel Brand Awareness  

(Y1) menggunakan aplikasi Jamovi. Berdasarkan hasil pengujian, diperoleh nilai 
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Cronbach’s Alpha sebesar 0,819. Nilai tersebut lebih besar daripada batas 

minimum reliabilitas yaitu 0,60, sehingga variabel Brand Awareness  (Y1) 

dinyatakan reliabel. Dengan demikian seluruh buitr penyataan pada variabel Brand 

Awareness  memiliki tingkat konsistensi yang baik dan layak digunakan sebagai 

instrumen penelitian. 

C. Uji Reliabilitas Variabel Engagement Audiens (Y2) 

 

Berikut merupakan Output hasil uji reliabilitas variabel Engagement udiens 

(Y2) menggunakan aplikasi Jamovi. Berdasarkan hasil pengujian, diperoleh nilau 

Cronbach’s Alpha sebesar 0,791. Nilai tersebut lebih besar daripada batas 

minimum reliabilitas yaitu 0,60, sehingga variabel Engagement Audiens (Y2) 

dinyatakan reliabel. Dengaan demikian, seluruh butir penyataan pada variabel 

Engagement Audiens memiliki tingkat Konsistensi yang baik dan layak digunakan 

sebagai instrumen penelitian. 
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Lampiran J-1 Hasil Cek 

Plagiarisme 
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Lampiran K-1 Letter of Acceptance 
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Lampiran L-1 Formulir Publikasi 

Jurnal 

 


