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Lampiran A-1 Jadwal Penelitian

Jadwal Penelitian

Mei 2026

Juni 2026

Juli 2026

Nama April 2026
No.
Kegiatan

1 Penyusunan
Proposal

) Studi
Literatur

3 Pengumpulan
Data

4 | Analisis Data

5 Pengujian
Hipotesis

6 Penyusunan
Laporan
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Lampiran B-1 Lembar Bimbingan

7127126, 6:31 PM

§

Universitas
Harkat Negeri

Nama
Judul skripsi

Pembimbing1
Pembimbing 2
Tanggal Cetak

Total Topik Bimbingan: 9

122166022

Histori_Bimbingan_Skripsi_22166022_20260727 pdf

HISTORI BIMBINGAN SKRIPSI

Tahun Akademik

: ILHAN RAMADHANU
: Pengaruh Pemanfaatan Instagram Sebagai Media Branding : terhadap Brand Awareness dan

Engagement Audiens pada Footballindo Academy Tegal

: Sarif Surorejo, S.E, MKom

:R. Bangkit Indarmawan N. SKom, MKom

127 July 2026 18:31.04

Total Sesi Bimbingan: 29

Kelas

NIDN
NIDN

Jumlah ACC: 11

S1-Sistem Informasi ‘
:2025/2026 Genap
:8A

: 0615058502
10026077701

Jumlah Revisi: 6

No

Tanggal

Topik

Pengirim

Status

Keterangan

04/02/2026
08:42

Pengajuan Judul
Skripsi

ILHAN RAMADHANU

PENDING

Pengaruh Pemanfaatan Instagram
Sebagai Media Branding : terhadap
Brand Awareness dan Engagement
Audiens pada Footballindo Academy
Tegal

17/04/2026
1951

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

Topik bimbingan baru

18/04/2026
0914

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,
MKom

REVISI

perbaiki, buatkan link drive nya agar
saya bisa langusng memberikan
komentar pada penelitian anda

19/04/2026
06:28

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

Bagian Latar belakang sudang saya
revisi mengikuti point” yang
ditambahkan

22/04/2026
10:32

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,
MKom

ACC

oke lanjut

17/05/2026
06:32

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens

ILHAN RAMADHANU

izin mengirim laporan skripsi bab 1-4,
sudah saya revisi sesuai arahan
pembimbing 1/}, terimakasih

https://siapprodi.siharkatnegeri.com/index.php/Bimbingan_skripsi_mahasiswa/cetak_histori_bimbingan
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No

Tanggal

Topik

Pengirim

Status

Keterangan

pada Footballindo
Academy Tegal

18/05/2026
10:04

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,
MKom

REVISI

TENTUKAN ARAH RISET, PELAJARI METODE
YANG DIGUNAKAN KEMUDIAN BACA
JURNAL YANG ANDA GUNAKAN SEBAGAI
REFERENSI

25/05/2026
n:44

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

Izin pak untuk revisi sudah saya lakukan,
ada tambahan teori dan lainya juga,
mohon di review J\,

25/05/2026
n:44

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

1zin pak untuk revisi sudah saya lakukan,
ada tambahan teori dan lainya juga,
mohon di review Jy

05/06/2026
09:41

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,
MKom

ACC

10/06/2026
10:41

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,
MKom

ACC

lanjutkan

30/06/2026
2316

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

Berikut uji validitas dan reliabilitas
dengan sampel 30 Responden

01/07/2026
08:32

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

R. Bangkit Indarmawan
N. SKom, MKom

REVISI

- nilai signifikansi 0.001 dari mana?
- uji reliabilitas belum berhasil

10/07/2026
09:27

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :

ILHAN RAMADHANU

Topik bimbingan baru

https://siapprodi.siharkatnegeri.com/index.php/Bimbingan_skripsi_mahasiswa/cetak_histori_bimbingan
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7127126, 6:31 PM

Histori_Bimbingan_Skripsi_22166022_20260727 pdf

No| Tanggal Topik Pengirim Status Keterangan
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal
Yang utama, sebagai catatan besar
saya adalah: Saya bingung mau
memberikan catatan review, karena
antara sofcopy yang Anda kirim by
system dengan hardcopy berbeda.
Softcopy yang Anda kirim tidak sesuai
dengan aturan/panduan dan acak-
acakan. Sementara hardcopy yang
Anda serahkan, bab 4 tidak ada. Yang
serius mas.
Selanjutnya beberapa catatan:
1. Dibab 3 banyak teori yang muncul,
Pengaruh yang pastinya itu bukan teori Anda
Pemanfaatan sendiri (contoh: penretian data primer
Instagram Sebagai dan sekunder, pengertian kuisioner, )
Media Branding : 2 pengertian populasi dan sampel, dsb).
15 15/ ?)Z;/ ]25026 terhadap Brcng fl lchu(ngklt necrenaen REVISI  |Maka seharusnya tetap menyertakan
3 . SKom, MKom o
Awareness dan sitasi.
Engagement Audiens 2. Contoh lain adalah tentang Metode
pada Footballindo Andllisis Data. Dari mana nilai R-
Academy Tegal tabel=0,1966 diperoleh? dari mana nilai
cronbach alpha>0.60 diperoleh? kalau
itu Anda peroleh dari merujuk kepada
teori yang sudah ada, maka seharusnya
sebutkan kutipannya.
3. Masih banyak kata asing yang
penulisannya belum sesuai aturan, yaitu
harus cetak miring. Cek kembali di
semua bagian Laporan Anda
4. Setiap rumus yang muncul dalam
laporan, seharusnya diberikan identitas
(sama halnya dengan gambar dan
tclbel). Dan itu ada aturannya di buku
panduan, silahkan dicari
Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
16 19/33132826 terhadap Brand ILHAN RAMADHANU - Topik bimbingan baru
’ Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal
Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai 1. Perbaiki kata pengantar
20f07/2026 |MediaBrandng: R. BangkitIndarmawan zdentangNlialR=]cbel baum ada
17 14:33 terhadap Brand N. SKom. MKom REVISI  |acuannya
' Awareness dan o o 3. Pahami dan kuasai semua yang Anda
Engagement Audiens tulis di laporan Anda
pada Footballindo
Academy Tegal
Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding : i ; ; :
18 22/;);{)22()26 terhadap Brand ILHAN RAMADHANU _ it30|k pak, berikut revisi sesuai catatan
! erbaru.
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal
19 | 23/07/2026 |Pengaruh R. Bangkit Indarmawan ACC Persiapkan betul-betul semua
02:33 Pemanfaatan N. SKom, MKom kebutuhan untuk persiapan sidang

https://siapprodi.siharkatnegeri.com/index.php/Bimbingan_skripsi_mahasiswa/cetak_histori_bimbingan
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No

Tanggal

Topik

Pengirim

Status

Keterangan

Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

termasuk tools yang Anda gunakan
untuk melakukan andlisis. Anda harus
mampu memberi kesan kepada penguji
bahwa Anda benar-benar menguasai
materi Anda

20

24/07/2026
07:58

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

Draft final skripsi

21

24/07/2026
1718

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,

MKom

ACC

22

24/07/2026
17:30

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

Topik bimbingan baru

23

24/07/2026
20:39

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE.,

MKom

REVISI

Silahkan perbaiki

24

24/07/2026
20:46

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

ILHAN RAMADHANU

Berikut link Proposal terbaru yang
sebelumnya tidak terupload

25

24/07/2026
20,59

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,

MKom

ACC

Lanjutkan

26

25/07/2026
10:25

Pengaruh
Pemanfaatan
Instagram Sebagai
Media Branding :
terhadap Brand
Awareness dan
Engagement Audiens
pada Footballindo
Academy Tegal

Sarif Surorejo, SE,

MKom

ACC

https://siapprodi.siharkatnegeri.com/index.php/Bimbingan_skripsi_mahasiswa/cetak_histori_bimbingan

97

4/5
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No| Tanggd Topik Pengirim Stotus Keter angan

Pengaruh
Pemanfoctan
mdo&matg'

25/07/2028 | o Brong Sarif Suroreja SE,
=N :vmdm e - -y
Engogement Auciens
poda Footbalindo
Acadermy Tegd

[Pengaruh
Pemantaatan
nstagram Sebogal
27/07/2026 Mecka franding: |R Bangiit Indarmawan
R o, i N. SXom, MXom
Engagement Audiens
| poda Footbalindo
Acodermy Tegd

27/07/2028 R Bangit Indarmawan Permbimbing 2 menyotakan layok
Nl sy [kSday N. $Xom, MKom A | ang

Sarif Sroreja SE, acc  |Sebogal Media

27/07/2028 terhacp
” ’tzm ACCuadStipsl 1y yom 8rand Awareness dan Engagement

R Bangkitihdamawan |, Sebogal Mecia Branding : terhodap
FN $Xom, MXom Brand Awareness dan Engogement

Audens pada Footbalindo Acodemy
Tegal

27/07,
a ug‘m ACC Judu Skripsl

Media Branding :
27/07/2026 Sarif Surorejq, SE, <
1203 terhadop Brand MKom ACC

Acodemy Tegd

27/07/2026 Sarlf Sworeja SE,
s | 2" |Loyaksidang oy eja ACC  |Pembimbing) menyatakan layok sidang

Pengaruh
Pemanfaatan
Instogram Sebogal
27/07/2028 |yiecic Bnang: Sarif Surorejq SE,
hadap Brand ACC |-

s Awareness dan MRS
Engogement Audiens
| pada Footbaliindo
Acodemy Tega

Tanggal Cetak: 27 July 2026 183104

Pembimbing 1 Dosen Pembimbing 2

Hips Fuapprod sharkatnagen com/ndex phe/Bmbingan_skrpsi_mahausea’calak_hrstori_bimbengan
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Lampiran C-1 Curriculum Vitae

Foto
Curriculum Vitae
1. Data Pribadi
Nama Lengkap : [lThan Ramadhanu
NIM 222166022
Tempat, Tanggal Lahir : Tegal, 17-11-2002
Jenis Kelamin : Laki-laki
Alamat : Ds. Kalijembe Rt. 05 Rw. 02 Kec. Tarub
Kab. Tegal
No. HP / WhatsApp : 082226942184
Email : [Than.ramadhanul 7@gmail.com
LinkedIn : www.linkedin.com/in/ilhan-ramadhanu
Github / Portofolio
2. Riwayat Pendidikan
Tahun Nama Intansi Program Studi/Jurusan
2008-2014 SDN 1 Kalijambe -
2014-2017 SMPN 1 Tarub -
2017-2021 SMKN 2 Adiwerna Desain Interior dan
Teknik Furnitur
(Program 4 tahun)
2022-2026 Universitas Harkat Sistem Informasi
Negeri Tegal
3. Pengalaman Organisasi
Tahun Nama Organisasi Jabatan
4. Sertifikat dan Pelatihan
Tahun Nama Penyelenggara
Kegiatan/Sertifikat
2021 UKOM Desain Interior | Dinas Pendidikan dan
dan Teknik Furnitur Kebudayaan SMKN 2
Adiwerna
2024 Workshop Berbicara STMIK YMI Tegl
dengan Percaya Diri
2024 Program Pelatihan BLKK AL AMIN
Video Editor Tersertifikasi BBVP
Semarang
2024 Fundamentals Microsoft | STMIK YMI Tegal
Office
2024 Bimbingan Teknis Kementrian Pariwisata

Subsektor Desain

dan Ekonomi Kreatif'/
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Produk Bagi Pelaku Badan Pariwisata dan
Ekonomi Kreatif Kote Ekonomi Kreatif
Tegal
2025 Sertifikat Magang PT. Ramadhan
Industri Caturkarsa Layodra
2025 Kreativitas dan Inovasi | Kepala badan
Masyarakat (Krenova) Perencanaan
Pembangunan, Riset
dan Inovasi Daerah
Kota Tegal
2026 Kuliah Umum Bridging | Universitas Harkat
the Research Gap Negeri Tegal
between IT, IS, and Data
Science
5. Keahlian
Soft Skill Persentase Hard Skill Persentase
Teamwork 80% Fotografi 80%
Manajemen 85% Videografti 80%
Waktu
Adaptabilitas 90% Editing Foto 90%
Conten Planning | 85% Editing Video 88%
Conten Ideation | 85% Desain Grafis 80%
Ms. Office 75%
6. Project/ Portofolio
Nama Project Deskripsi Singkat Tahun
Footballindo Academy | Pengelolaan media 2024 - 2026
Tegal Social Media sosial, pembuatan
Management desain konten flayer,
videografi dan fotografi
Pt. Ramadhan Pengembangan konten | 2025

Caturkarsa Layorda
(Magang)

digital, desain visual,
dan Branding website

Life Komputer Tegal
Management Konten
Medsos

Pembuatan desain
grafis, pembuatan
konten media sosial,
dan editimg video
untuk promosi

2025 - Sekarang

Nurra Salad Konten

Pembuatan konten

2025 - Sekarang

Kreator untuk feed, reels,

maupun stories

Instagram dan Tiktok
Warung Pitik 33 Pembuatan Konten 2026
Marketing konten untuk promosi atau
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marketing Rumah
makan Warung pitik 33
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Lampiran D-1 Formulir Perubahan
Judul

FORMULIR PERUBAHAN JUDUL SKRIPSI

Nama : Ilhan Ramadhanu

NIM 122166022

Program Studi : Sistem Informasi

Tahun Akademik ‘ : 2025/2026

Pembimbing 1 : Sarif Surorejo, S.E., M.Kom.

Judul Skripsi Sebelumnya

ANALISIS PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA BRANDING (STUDI
PADA BRAND AWARENESS DAN ENGAGEMENT AUDIEN FOOTBALLINDO
ACADEMY TEGAL)

Judul Skripsi Baru

PENGARUH PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA BRANDING
TERHADAP BRAND AWARENESS DAN ENGAGEMENT AUDIENS PADA
FOOTBALLINDO ACADEMY TEGAL

telah disetujui oleh Dosen Pembimbing SKRIPSI
pada tanggal 2 Juni 2026

NIPY. 08]025.559
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Lampiran E-1 Surat Pengantar
Penelitian

Univarsitos
Harkat Negeri 51 Sastem lnhormasi

SURAT PEHGANTAR FEMELITIAN
Harrar: Q2008 Sistin -1 2008

Yang terhorrmat,
Pimpinan Footballindo Sooedermy Tegal
i

Tarmpat
Dangan hormiat,

Sehubungan dengon polaksanoan Bkripsi mohosiswa podo Program Stodi S
Sistem Infarmosi, Fokualtas Soins dan Telnolkagi, Wniversitas Harkat Hegari, moka

dengan ini komi membesikan pengantar bagi:

HiM e [0

Hama ILHAN B AR &DHANL

Progronm Studi 51 Bistarm Infor rmasi

Judul Ponedition &nalisis Femanfaatan Instagrom Calam Memborgun
Erandirg {5twdi Kaesus Fooroaliinda Academy Tegal)

Lokosi PFenolition JI. Praf. Moh. Yamin Gg. shodemi, Ds. Eudois, Troyeman

guno meloisonokan kegioton pengombilon doto, obserwesi don wowonoora
torinit kegioton penelition okodemimyo. Sleh koreno #u, komi memohon
kesedioon Bopak/lbu wituk memberikan izin, bantuan, don kerjo sama kepada
mohasiswo komi seloma proses pencition bedangsung

Darmikian swat pengantar ini kami somgaikon stos perhobaon dan kerjo sarra
Bopak/ibw, kami voapkan terima kosib

Tagal, 12 Januar 202§
Harrmet kami,

raoes: oEzanTe ol

HIDH: O2E0FFI

Fregrem Sud %1 Sngrm i rformam Fabuikas Sema dan Trinciop
Crslliaieg | ids Huid f WP 1 L] Fobapmac Pl mlibind - il Pevaed il iin® San 1 Kala Tedid
WhatnAppe @6l -HIT0 5L F H Saarel: wwzeoriondorrross s hu ricsme g mse w3
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Lampiran E-2 Surat Keterangan
Telah Melakukan Observasi

FOOTBALLINDO ACADEMY TEGAL

Sapphire Residence Blok E1 RT 05 RW 09 Pacul, Kec. Talang, Kab.
Tegal Telp / WA : +62 877-1503-3135

£ -mail : footballindoacademy®gmail.com

Instagram : @footballindo.academy

Surat Keterangan Telah Melakukan Obseryvasi

Yang bertanda tangas di bawah ini:

Nama o lkwi Wijava Noviamo
Jebatan : Manager Tim
Instanst ! Unit Kegju @ Footballindo Academy Tegal

Dengan i messyatakas bahwa

Nama : lban Ramadanu
NIM P 22iea022
Program Studi ¢ S1 Sistem Informas

Telah melaksanakan keguamin chservasi dan pesguampulas datn peselisan & Footballisdo
Academy Tegal, dalam rangke pengumpealan dots weruk keperluan sknpsi vang berjudul:

“Pengarub Pemuanfaatan Instagram Sebagai Media Hranding terhadap Brand
Awareness dan Engagemet Andicns pada Footballindo Academy Tegal™

Kegiatan observase dan pengumpulan daca delaksanskan pada persode Febouan 2026 sampai
dengan Med 2026, Demikian serw kesermmgan ani dibeat dengan sehenanmya  waeek
dipergunakan scbagnimana mestaya

Tegal 23 Mes 2026
Manager Tim
4\, ot
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Lampiran F-1 Tabel Distribusi
Nilai Kritis Korelasi Pearson
Product Moment

Tabel Distribusi Nilai Kritis Korelasi Pearson Product Moment

df r df r df r df r

1 0,9969 26 0,3739 51 0,2706 76 0,2227
2 0,95 27 0,3673 52 0,2681 77 0,2213
3 0,8783 28 0,361 53 0,2656 78 0,2199
4 0,8114 29 0,355 54 0,2632 79 0,2185
5 0,7545 30 0,3494 55 0,2609 80 0,2172
6 0,7067 31 0,344 56 0,2586 81 0,2159
7 0,6664 32 0,3388 57 0,2564 82 0,2146
8 0,6319 33 0,3338 58 0,2542 83 0,2133
9 0,6021 34 0,3291 59 0,2521 84 0,212
10 0,576 35 0,3246 60 0,25 85 0,2108
11 0,5529 36 0,3202 61 0,248 86 0,2096
12 0,5324 37 0,316 62 0,2461 87 0,2084
13 0,514 38 0,312 63 0,2441 88 0,2072
14 0,4973 39 0,3081 64 0,2423 89 0,2061
15 0,4821 40 0,3044 65 0,2404 90 0,205
16 0,4683 41 0,3008 66 0,2387 91 0,2039
17 0,4555 42 0,2973 67 0,2369 92 0,2028
18 0,4438 43 0,294 68 0,2352 93 0,2017
19 0,4329 44 0,2907 69 0,2335 94 0,2006
20 0,4227 45 0,2876 70 0,2319 95 0,1996
21 0,4132 46 0,2845 71 0,2303 96 0,1986
22 0,4044 47 0,2816 72 0,2287 97 0,1975
23 0,3961 48 0,2787 73 0,2272 98 0,1966
24 0,3882 49 0,2759 74 0,2257 99 0,1956
25 0,3809 50 0,2732 75 0,2242 100 0,1946

Sumber: Diadaptasi dari » Coefficient Critical Values Tabel, University of
Coonecticut (2024)
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Lampiran G-1 Dokumentasi
Footballindo dan Akun Insatgram

Observasi Lokasi Latihan Foto Bersama Manager Tim

Footballindo

< Insight
spianl > Aktivitas profil ®

Rinakasan
nezeipnif

® Kunjungan profil
Semua konten
nstnoj sume2

Z Ketukan tautan bio

@&  Ketukan alamat bisnis

Tayangan berdasarkan jenis konten @

Akun yang dijangkau

Tayangan berdasarkan jenis konten (O

@ netnod zins| nehszsbiad nspneysT
Akun yang dijangkau

uspnsiib pney nuIA Postingan

Reel

Cerita
| ]

Insight Instagram

Footballindo
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Lampiran H-1 Kuesioner
Penelitian

Judul Penelitian :

“PENGARUH PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA BRANDING
TERHADAP BRAND AWARENESS DAN ENGAGEMENT AUDIENS PADA
AKUN INSTAGRAM FOOTBALLINDO ACADEMY TEGAL)”

Keterangan:

Kuesioner penelitian ini digunakan sebagai instrumen pengumpulan data dalam
penelitian mengenai pemanfaatan Instagram sebagai Media Branding terhadap
Brand Awareness dan Engagement Audies pada Footballlindo Academy Tegal.
Kuesioner disusun menggunakan Skala Likert lima tingkat dan disebarkan secara
daring melalui Google Form kepada responden yang merupakan pengikut

(Followers) akun Instagram Footballindo Academy Tegal.
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7/8/26, 7:08 AM

* Menuniukkan pertanyaan yang waiit

Pengaruh Pemanfaatan Instagram Sebagai Media Branding Terhadap Brand Awarenes dan Engagement Audiens pada Akun In...

Pengaruh Pemanfaatan Instagram Sebagai
Media Branding Terhadap Brand Awarenes dan
Engagement Audiens pada Akun Instagram
Foothallinde Academy Tegal

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh

Perkenalkan, saya IThan Ramadhanu, mahasiswa Program Studi Sistem Informasi, Fakultas Sains dan
Teknologi, Universitas Harkat Negeri. Saat ini saya sedang melaksanakan penelitian skripsi yang

berjudul: "

Pengaruh Pemanfaatan Instagram sebagai Media Branding terhadap Brand Awareness dan Engagement

Audiens pada Footballindo Academy Tegal."

Sehubungan dengan penelitian tersebut, saya memohon kesediaan Saudara/i untuk meluangkan sedikit
waktu guna mengisi kuesioner ini. Jawablah setiap pernyataan dengan jujur, objektif, dan sesuai dengan
pengalaman atau pendapat Saudara/i.

Seluruh data yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian
akademik. Partisipasi Saudara/i sangat berarti dalam mendukung penyelesaian penelitian ini serta
diharapkan dapat menjadi masukan bagi pengembangan media branding melalui Instagram Footballindo

Academy Tegal.

Kriteria Responden:
1. Mengikuti akun Instagram Footballindo Academy Tegal

2. Pernah melihat konten yang diunggah oleh akun tersebut

Petunjuk Pengisian: Berikan tanda atau klik salah satu jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda

dengan skala berikut:

1. Sangat Tidak Setuju (STS)
2. Tidak Setuju (TS)

3. Netral (N)

4. Setuju (S)

5. Sangat Setuju (SS)

Atas kesediaan dan partisipasi Saudara/i dalam mengisi kuesioner ini, saya mengucapkan terima kasih.

Semoga kebaikan Saudara/i mendapatkan balasan yang berlipat ganda dan penelitian ini dapat memberikan

manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan maupun Footballindo Academy Tegal.

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

https://docs.google.com/forms/d/1figfE6p1Clq6gXSLBsCUBZexojspKZuY CtPywXpGVao/edit 117
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1. Nama Lengkap *

2. Apakah kamu Follow Instagram Footballindo Academy Tegal? *
Tandai satu oval saja.
Ya

Tidak

3. Konten Instagram Footballindo Menarik untuk di lihat *

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
Tidak
Netral
Setuju

Sangat Setuju

4. Unggahan Konten Bagus dan Menarik *
Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
Tidak Setuju
Netral
Setuju

Sangat Setuju

https://docs.google.com/forms/d/1figfE6p1Clq6qXSLBsCUBZexojspKZuY CtPywXpGVao/edit 217
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5. Konten Footballindo Academy Tegal Mudah dipahami *

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
Tidak Setuju
Netral
Setuju

Sangat Setuju

6. Saya dapat mengenali akun Instagram Footballindo Academy Tegal ketika melihat nama *
atau logonya.

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
Tidak Setuju
) Netral
Setuju

Sangat Setuju

7. Saya dapat mengenali konten Footballindo Academy Tegal meskipun muncul di antara  *
berbagai unggahan akun lain.

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
() Tidak Setuju
() Netral
) Setuju

Sangat Setuju

https://docs.google.com/forms/d/1figfE6p1Clg6gXSLBsCUBZexojspKZuY CtPywXpGVao/edit 317
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8. Saya dapat mengingat Footballindo Academy Tegal ketika memikirkan akademi sepak ~ *

bola di Tegal.
Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju
Netral
Setuju

Sangat Setuju

9. Saya dapat mengingat Footballindo Academy Tegal tanpa harus melihat akun

Instagramnya terlebih dahulu

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju
Netral
Setuju

Sangat Setuju

10. Konten Instagram Footballindo cademy Tegal membuat saya lebih mudahmengingat ~ *

Footballindo Academy Tegal sebagai salah satu akademi sepak bola di Tegal
Tandai satu oval saja.

Sangat Tidak Setuju
() Tidak Setuju

Netral

Setuju

: ) Sangat Setuju

https://docs.google.com/forms/d/1figfE6p1Clqg6gXSLBsCUBZexojspKZuY CtPywXpGVao/edit 417
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11.  Setelah melihat konten Instagram Footballindo Acdemy Tegal, saya lebih muda *
mengingat nama Footballindo Academy Tegal

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
Tidak Setuju
) Netral
Setuju

Sangat Setuju

12.  Saya suka dengan konten Footballindo Academy Tegal *
Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju
Netral
Setuju

Sangat Setuju

13.  Saya Tertarik memberikan komentar pada unggahan Footballindo Academy Tegal *
Tandai satu oval saja.
) Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju
Netral

Setuju

C ) Sangat Setuju

https://docs.google.com/forms/d/1figfE6p1Clq6gXSLBsCUBZexojspKZuY CtPywXpGVao/edit 5/7
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14. Saya pernah/bersedia membagikan konten Footballindo Academy tegal kepada teman *
saya

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju
) Netral
Setuju

Sangat Setuju

15.  Saya pernah atau bersedia menyimpan konten Footballindo Academy Tegal yang saya *

anggap bermanfaat.

Tandai satu oval saja.

Sangat Tidak Setuju

Tidak Setuju
Netral
) Setuju

Sangat Setuju

16.  Saya pernah berinteraksi dengan konten atau akun Footballindo Academy Tegal i

melalui berbagai fitur Instagram seperti komentar maupun DM

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju
) Tidak Setuju
Netral
Setuju

() Sangat Setuju

https://docs.google.com/forms/d/1figfE6p1Clg6gXSLBsCUBZexojspKZuY CtPywXpGVao/edit 6/7
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17. Saya tertarik untuk terus mengikuti perkembangan informasi yang dibagikan melalui ~ *
Instagram Footballindo Academy Tegal

Tandai satu oval saja.
Sangat Tidak Setuju

( ) Tidak Setuju

( ) Netral

Setuju

Sangat Setuju

Konten ini tidak dibuat atau didukung oleh Google.

Google Formulir

https://docs.google.com/forms/d/1figfE6p1Clq6gXSLBsCUBZexojspKZuY CtPywXpGVao/edit 717
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Instrumen

Lampiran I-1 Hasil Uji Validitas

Uji Validitas dilakukan untuk mengetahui tingkat kevalidan setiap butir

pertanyaan dalam instrumen penelitian. Pengujian validitas menggunakan korelasi

Pearson Product Moment dengan bantuan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden.

Suatu butir pernyataan dinyatakan valid apabila nilai r hitung > r tabel. Pada

penelitian ini jumlah responden sebanyak 100 orang, sehingga diperoleh e tabel

sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%.

Variabel Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan
Pemanfaatan | X1 0,792 0,1966 0,001 Valid
Instagram X2 0,829 0,1966 0,001 Valid

X3 0,784 0,1966 0,001 Valid
Brand BAl 0,629 0,1966 0,001 Valid
Awareness BA2 0,676 0,1966 0,001 Valid
BA3 0,836 0,1966 0,001 Valid
BA4 0,800 0,1966 0,001 Valid
BAS 0,712 0,1966 0,001 Valid
BA6 0,708 0,1966 0,001 Valid
Engagement | EA1 0,730 0,1966 0,001 Valid
Audiens EA2 0,820 0,1966 0,001 Valid
EA3 0,684 0,1966 0,001 Valid
EA4 0,733 0,1966 0,001 Valid
EAS 0,629 0,1966 0,001 Valid
EA6 0,619 0,1966 0,001 Valid
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Berikut adalah Data Output Uji Validitas Jamovi
1. Uji Validitas Variabel X (Pemanfaatan Instagram sebagai Media Branding)

Correlation Matrix

8

Berdasarkan hasil uji validitas menggunakan metode Pearson Product
Moment dengan menggunakan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden, diperoleh
nilai korelasi (r hitung) antara setiap butir pernyataan dengan scor total variabel
lebih besar daripada nilai r tabel sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%/ Selain
itu, seluruh butir pernyataan memiliki nilai sig (p-value) kurang dari 0,05. Dengan
demikian seluruh butir penyataan pada variabel Pemanfaatan Instagram sebagai

Media Branding dinyatakan valid dan layak digunakan sebagai instrumen

penelitian.
Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan
X1 0,792 0,1966 0,001 Valid
X2 0,829 0,1966 0,001 Valid
X3 0,784 0,1966 0,001 Valid

Berdasarkan Tabel diatas, diketahui bahwa seluruh butir pernyataan pada
variabel X (Pemanfaatan Instagram sebagai Media Branding) memiliki nilai r
hitung > r tabel (0,1966) dan nilai signiifkansi (Sig.) < 0,05, sehingga seluruh item

dinyatakan valid dan dapat digunakan sebagai instrumen penelitian.
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2. Uji Validitas Variabel Y1 (Brand Awareness / BA)

Correlation Matrix

Correlation Matrix

Total_BA BA1 BAZ BAZ BAd BAS BAG
Total_BA  Pearsom'sr —
df —
p-value —
BA1 Pearsom'sr 0.629 —
d 93 —
p-value < .0 —
BAZ Pearson's 0.676 o192 —
d 93 98 —
p-value < 0 056 —
BA3 Pearson’s 0.836 0524 0.398 —
d 93 92 o8 —
p-walue < 0 < .00 < .00 —
BAd Pearsom's 0.300 0.439 0.444 0565 —
d 93 98 o8 o5 —
p-value < .0 < .00 = 100 < 00 —
BAS Pearsom's 0712 0.295 0.336 0.562 0436 —
d 93 98 o8 ] o8 —
p-value < 0 < .00 = 100 < 00 < 001 —
BAG Pearsom'sr 0.703 0.231 0.424 0522 0423 0447 —
d 93 92 98 ] a8 93 —
p-value < 0 005 = 1001 < 00 < 001 < DA —

Berdasarkan hasil uji validitas menggunakan metode Pearson Product
Moment dengan bantuan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden, diperoleh nilai
korelasi (r hitung) antara setiap butir pernataan dengan skor tabel leboh besar
daripada nilai r tabel sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%. Dengan demikian,
seluruh butir prtnyataan pada variabel Brand Awareness (Y1) dinyatakan valid dan

layak digunakan sebagai instrumen penelitian.
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Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan
BA1 0,629 0,1966 0,001 Valid
BA2 0,676 0,1966 0,001 Valid
BA3 0,836 0,1966 0,001 Valid
BA4 0,800 0,1966 0,001 Valid
BAS5 0,712 0,1966 0,001 Valid
BAG6 0,708 0,1966 0,001 Valid

Berdasarkan Tabel 4.2 diketahui bahwa seluruh butir penyataan pada variabel

Brand Awareness (Y1) memiliki nilai r hitung lebih besar daripada r tabel (0,1966)

serta nilai signifikansi (Sig.) < 0,05, sehingga seluruh item dinyatakan valid dan

dapat digunakan sebagai instrumen penelitian.
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3. Uji Validitas Variabel Engagemet Audiens (Y?2)

Correlation Matrix

Correlation Matrix

Total_EA E&1 ta2 EAZ EAd EAE EAF
Total_EA  Pearsom'sr —
df —
p-valug —
EA1 Pearson’s 0.730 —
d 93 —
p-value < 0 —
EAZ Pearson’s 0.820 0.436 —
d et g9z o
p-value < 0 < 00 —
EAs Pearsom's 1 0634 0.443 0.437 —
d et b o8 —
p-value < .0 < .00 <= .00 —
cAd Pearzon's r 0733 051 0.530 0317 —
d 93 98 o8 oE —
p-value < .0 < 00 < .00 00 —
EAS Pearzon’s 0.529 0,193 0.545 0318 0259 —
d et g9z o8 o= o3 —
p-value < 001 055 < 00 i 00g —
=t Pearsom's 1 0.619 0.431 0375 0360 0445 QL1160 —
d et b o8 o8 o3 o3 —
p-value < .0 < .00 <= .00 < 00 <001 1 —

Berdasarkan hasil uji validitas menggunakan metode Pearson Product
Moment dengan bantuan aplikasi Jamovi terhadap 100 responden, diperoleh nilai
korelasi (r hitung) antara setiap butir ernyataan dengan skor total variabel lebih
besar daripada nilai r tabel sebesar 0,1966 pada taraf signifikansi 5%. Selain itu
seluruh butir penyataan memiliki nilai signifikansi (p-value) lurang dari 0,05.
Dengan demmikian, seluruh butir pernyataan pada cariabel Engagement Audiens

(Y2) dinyatakan valid dan layak digunakan sebagai instrumen penelitian.
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Item r Hitung r Tabel Sig Keterangan
EAl 0,730 0,1966 0,001 Valid
EA2 0,820 0,1966 0,001 Valid
EA3 0,684 0,1966 0,001 Valid
EA4 0,733 0,1966 0,001 Valid
EAS 0,629 0,1966 0,001 Valid
EA6 0,619 0,1966 0,001 Valid

Berdasarkan Tabel diatas diketahui bahwa seluruh butir penyataan pada
variabel Engagement Audiens (Y2) memiliki nilai r hitung lebih besar daripada r
tabel (0,1966) serta nilai signifikansi (Sig.) < 0,05, sehingga seluruh item

dinyatakan valid dan dapad digunakan sebagai isntrumen penelitian.
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Lampiran I-2 Hasil Uji Reliabilitas
Instrumen

Uji Reliabilitas dilakukan untuk mengetahui tingkat konsistensi intrumen
penelitian dalam engukur variabel yang diteliti. Pengujian reliabilitas pada
penelitian ini menggunakan metode Cronbach’s Alpha dengan bantuan perangkat
lunak Jamovi terhadap 100 responden. Suatu instrumen dinyatakan reliabel apabila
memiliki nilai Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,60. Adapun rekapitulasi hasil

uji reliabilitas instrumen penelitian disajikan pada tabel berikut.

Item Cronbach’s
Variabel Kriteria Keterangan
Pernyataan Alpha

Pemanfaatan X1, X2, X3 0,722 >0,60 Reliabel
Instagram (X)

Brand Awareness | BA1, BA2, BA3, | 0,819 >0,60 Reliabel
Y1) BA4, BAS, BA6

Engagement EA1, EA2, EA3, | 0,791 >0,60 Reliabel
Audien (Y2) EA4, EAS, EA6

Berdasarkan Tabel diatas, diketahui bahwa seluruh variabel penelitian
memiliki nilai Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0,60. Variabel Pemanfaatan
Instagram (X) memperoleh nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,722, variabel Brand
Awareness (Y1) sebesar 0,819, dan variabel Engagement Audiens (Y2) sebesar
0,791. Dengan demikian, seluruh instrumen penelitian dinyatakan reliabel karena
telah memenuhi kriteria reliabilitas sehingga layak digunakan sebagai instrumen
penelitian. Berikut adalah Data Output Uji Reliabilitas menggunakan aplikasi

Jamovi:
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Reliability Analysis

Scale Reliability Statistics

Uji Reliabilitas Variabel Pemanfaatan Instagram (X)

Cronbach's o

zcale 0722
131
em Reliability Statistic
f itern dropped

tem-rest correlati Cronbach's o
X 0.515 0668
HZ 0.595 0.569
x3 0.520 0661

Berdasarkan merupakan Output hasil uji reliabilitas variabel Pemanfaatan

Instagram Sebagai

Media Branding (X) menggunakan aplikasi

Jamovi.

Berdasarkan hasil pengujian, diperoleh nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,722. Nilai

tersebut lebih besar daripada batas minimum reliabilitas yaitu 0,60, sehingga

variabel X dinyatakan reliabel.

Hal ini menunjukkan bahwa seluruh butir

pernyataan pada variabel X meimiliki tingkat konsistensi yang baik dan layak

digunakan sebagai instrumen penelitian.

B. Uji Reliabilitas Variabel Brand Awareness (Y1)

Reliability Analysis

Scale Reliability Statistics
Cronbach's o
scale 0.219

131

t=m Reliability Statistics

tem-rest correlation

0432
0.478

o4

mWomom omom
K S S
[ S T -t

i
=1
in
o

0.562

Berikut merupakan Output

hasil uji reliabilitas variabel Brand Awareness

(Y1) menggunakan aplikasi Jamovi. Berdasarkan hasil pengujian, diperoleh nilai
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Cronbach’s Alpha sebesar 0,819. Nilai tersebut lebih besar daripada batas
minimum reliabilitas yaitu 0,60, sehingga variabel Brand Awareness (Y1)
dinyatakan reliabel. Dengan demikian seluruh buitr penyataan pada variabel Brand
Awareness memiliki tingkat konsistensi yang baik dan layak digunakan sebagai
instrumen penelitian.

C. Uji Reliabilitas Variabel Engagement Audiens (Y2)

Reliability Analysis

13]

Berikut merupakan Output hasil uji reliabilitas variabel Engagement udiens
(Y2) menggunakan aplikasi Jamovi. Berdasarkan hasil pengujian, diperoleh nilau
Cronbach’s Alpha sebesar 0,791. Nilai tersebut lebih besar daripada batas
minimum reliabilitas yaitu 0,60, sehingga variabel Engagement Audiens (Y2)
dinyatakan reliabel. Dengaan demikian, seluruh butir penyataan pada variabel
Engagement Audiens memiliki tingkat Konsistensi yang baik dan layak digunakan

sebagai instrumen penelitian.
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Lampiran J-1 Hasil Cek
Plagiarisme

E= Sources of similarities (section 2/2)

@ Similarities 21%

Passages with similarities to sources found in different collections.
(U111 O 8 Sl 1 ot 11 01 o R A R R BT 1 Il

Main source detected

No. Description Similarities Locations

ke eomonterty o 1 plos DR 15011045005 0420PROPO.. 2 10% TR

> upp.fewarmadewa.ac.id (b Semantic detection 6% | ”Il ‘I” ‘I |
upp.fewarmadewa.ac.id/file_proposal/2232121162.pdf (7
L . . . Semantic
3 Analisis Pemasaran Media Sosial terhadap Sikap... [xz] detection 4% ‘ |H” I ”” H

doi.org/10.51169/ideguru.v10i1.1615 &

eprints.ums.ac.id (& Semantic detection 3% H | ‘ “" H |
eprints.ums.ac.id/146153/10/Naskah%20Publikasi.pdf (3

ejournal.starki.id 0 Semantic detection 30 H H ‘ ml H ‘
ejournal.starki.id/index php/widyanita/article/download/203/183/439 (2

jurnal.yp2n.org fa Semantic detection

& & & &6 & 6 6

6 jurnal.yp2n.org/index.php/jp2n/article/download/281/230 (2 3% ‘ ||‘| | ‘ H
. P R Semantic o
7 Analisis Validitas dan Reliabilitas Instrumen... detection 20 “‘ ‘ |
doi.org/10.70292/pchukumsosial.v4i1.350 (2
#fabedd (B Semantic detection
3%
9 Comes from my group
Semantic
detection 2%
jurnal.umb.ac.id/index.php/jems/article/download/9832/5816 (2
#245306 (B Semantic detection P
® Comes from another group
Referenced source (without similarities detected)
No. Description
1 2,'32 http://stipram.co.id
2 ?_?2 http://ejournal.yayasanpendidikandzurriyatulquran.id/index.php/ihsan
3 @2 https://jpion.org/index.php/jpi682Situswebjurnal:https://jpion.org/index.ph
4 ?_32 https://staibabussalamsula.ac.id/wp-content/uploads/2025/12/Metode
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Analysis attestation
Compilatio Magister+ | Universitas Harkat Negeri

DRAFT FINAL SKRIPSI 22166022 ILHAN-Ramadhanu 29y,

ID : 930fa2c79baal71bf81e8cf10c66e2ac8d546e18 Suspicious texts

File name : DRAFT FINAL SKRIPSI 22166022 ILHAN-Ramadhanu.txt Submitter : S1 Sistem Informasi Harkat Negeri
QOriginal file size : 3.24 MB Submission date : July 24, 2026
Number of words : 16,794 Upload type : interface

analysis end date : July 24, 2026

@ Summary (section 1/2)

Location of suspect texts in the document :

Included in the suspicious text score :

@ Similarities 21%
(D Syntactics 3% [ Semantics 18%

Passages with similarities to sources found in different collections.

Al detection 6%

Texts with stylistically similar formulations to Al-generated text.
This rate is an indicator, not proof. Check with the author that he/she has mastered the knowledge mentioned in the document.

@ Unrecognized languages Hon

Passages in which some of the vocabulary used is not part of the language dictionary. This may be an attempt by the author to
modify the text to make detection impossible.

HH i
Not included in the percentage of suspicious texts :

Q Texts between quotes 3%

Passages between quotation marks, often revealing a quotation.
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