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ABSTRAK 

      PERANCANGAN DESAIN FEED INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA 

PROMOSI PROGRAM STUDI DKV POLITEKNIK HARAPAN 

BERSAMA   

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh Program Studi Desain Komunikasi Visual Politeknik 

Harapan Bersama belum memaksimalkan promosi di media sosial. Penelitian ini bertujuan untuk 

merancang media promosi Program Studi Desain Komunikasi Visual Politeknik Harapan 

Bersama dengan tujuan untuk mempromosikan dan memperkenalkan instansi melalui desain  

feed  pada akun Instagram @dkv_poltekharber. Metode yang digunakan pada penelitan ini 

adalah kualitatif. Teknik pengumpulan data yang dilakukan berupa observasi, wawancara secara 

mendalam, dan studi literatur. Hasil penelitian ini adalah feed Instagram sebagai media promosi 

program studi Desain Komunikasi Visual Politeknik Harapan Bersama. Kesimpulan dari 

penelitian ini adalah perancangan desain feed Instagram untuk instansi pendidikan seperti 

Program Studi Desain Komunikasi Visual Politeknik Harapan Bersama berfungsi untuk 

memperkuat identitas visual, menyampaikan informasi dari instansi pendidikan secara jelas dan 

meningkatkan minat calon mahasiswa melalui tampilan visual yang menarik dan terstruktur. 

Kata kunci : Feed Instagram, Media Promosi 
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ABSTRACT 

      DESIGN OF AN INSTAGRAM FEED AS A PROMOTIONAL 

MEDIUM FOR THE VISUAL COMMUNICATION DESIGN COURSE AT 

POLITEKNIK HARAPAN BERSAMA  

 

The background to this research is that the Visual Communication Design Programme at Harapan 

Bersama Polytechnic has not yet maximised its promotion on social media. The aim of this research 

is to design promotional media for the Visual Communication Design Study Programme at Harapan 

Bersama Polytechnic, with the objective of promoting and introducing the institution through the 

design of the feed on the Instagram account @dkv_poltekharber. The method used in this research 

is qualitative. The data collection techniques employed were observation, in-depth interviews and a 

literature review. The results of this study indicate that the Instagram feed serves as a promotional 

medium for the Visual Communication Design Programme at Harapan Bersama Polytechnic. The 

conclusion of this study is that the design of an Instagram feed for educational institutions, such as 

the Visual Communication Design Programme at Harapan Bersama Polytechnic, serves to 

strengthen visual identity, convey information from the educational institution clearly, and increase 

the interest of prospective students through an attractive and structured visual presentation. 

Key word : Instagram Feed, Promotional Media 
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